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EINLEITUNG

Der Habibi Dome ist ein offenes Zelt und
ein Veranstaltungsort fir viele verschiede-
ne Angebote. Er ist ein Symbol fur
interkulturellen Dialog, Gemeinschaft und
Zusammenarbeit. Er ist eine offene
Plattform fir die Stadtgesellschaft und
soll fur alle Menschen zugénglich sein. Das
Projekt bietet nicht nur einen physischen
Raum, sondern auch die Basis, damit
verschiedene Menschen, Organisationen
oder Gruppen Programmpunkte anbieten
und wahrnehmen kénnen. Dies férdert die
aktive Beteiligung und Mitgestaltung
durch soziale Gruppen und Communities.

How to Habibi Dome ist so strukturiert,
dass es alle wesentlichen Aspekte des
Projekts abdeckt - von der ersten Idee bis
zur praktischen Umsetzung vor Ort. Es
bietet detaillierte Informationen zu
rechtlichen Rahmenbedingungen, Res-
sourcenplanung, Programmentwicklung
und -gestaltung sowie zu den notwendigen
Materialien und Verantwortlichkeiten.
Dabei wird besonderer Wert auf die
partizipative Gestaltung gelegt, um
sicherzustellen, dass der Habibi Dome
nicht nur von der Gemeinschaft genutzt,
sondern aktiv mitgestaltet wird.

Der Habibi Dome verfolgt das Ziel, einen
offenen und einladenden Raum im
Stadtteil zu schaffen, der die Begegnung
und den Austausch von Menschen fordert.
Durch ein vielféltiges Programm, das in
enger Kooperation mit lokalen Akteur*in-
nen entwickelt wird, soll ein breites
Spektrum an Bildungs- und Kulturangebo-
ten bereitgestellt werden. Werte wie
Toleranz, Demokratie und soziales
Engagement sollen geférdert werden. Ein
zentrales Anliegen des Projekts ist es,
einen Raum zu schaffen, in dem Vorurteile
Uiberwunden und vermeintliche Grenzen
durchbrochen werden kénnen.

How to Habibi Dome dient als umfassende
Hilfestellung fir die Planung, Umsetzung
und Evaluation des Habibi Domes als
temporérer Ort fir Begegnung im Stadt-
teil. In diesem Handbuch findet ihr nicht
nur praktische Hinweise zur Organisation
und Durchfiihrung des Habibi Domes,
sondern auch Erkenntnisse und Erfahrun-
gen aus den bisherigen Projekten. Wir
hoffen, dass es eine wertvolle und inspirie-
rende Ressource ist, um den Habibi Dome
an verschiedenen Orten zu verwirklichen.
Gemeinsam kénnen wir Rdume schaffen,
die den interkulturellen Austausch fordern
und die Gemeinschaft starken.



WAS IST DER
HABIBI DOME?

Der Habibi Dome ist eine mobile, kuppel-

férmige Holzkonstruktion mit einem

Durchmesser von 6 Metern. Die Kuppel ist

mit einer Plane abgedeckt und ringsherum

sind bequeme Sitzmdglichkeiten angeord-

net. Fur den Fall von widrigen Wetterbe-

dingungen kénnen die Seiten mithilfe von

Planen geschlossen werden, um Schutz zu

bieten. Die Konstruktion ist nicht nur ein

Zelt, sondern vielmehr ein Begegnungsort,

der grundlegende Fragen dariber stellt,

wie wir in unserer Gesellschaft zusam-

menleben wollen. Der Habibi Dome auf dem Rdmerkastell 2022
Urspringlich ist der Habibi Dome ein
Projekt von Michael und Franziska
Wittmann. Es wurde gemeinsam mit
Geflichteten in einem sogenannten Camp
in Griechenland entwickelt. Das Projekt
wurde 2016 mit dem Ziel ins Leben
gerufen, Menschen zu unterstitzen, die
auf ihrer Flucht an den europdischen
Aufengrenzen angekommen sind.

Mit der Zeit hat sich der Dome zu einem
Ort entwickelt, an dem vor allem Raum fiir
den interkulturellen Austausch geschaffen
wird. Der Dome wurde seitdem auch in
Deutschland in vielen verschiedenen
Stadten aufgebaut und bespielt. So ist er
nicht nur ein physischer Raum, sondern
eine symbolische Einladung zum Dialog
und zur Zusammenarbeit.



Der Habibi Dome in der Pinakothek der Moderne, Miinchen

Hier sollen Vorurteile (iberwunden und
vermeintliche Grenzen durchbrochen
werden. Es ist ein Ort, der dazu ermutigt,
Uber kulturelle, soziale und nationale
Unterschiede hinweg zu sehen und
gemeinsam tolle Begegnungen und
Erlebnisse miteinander zu teilen. Das
Herzstick des Projekts ist die offene
Struktur des Habibi Domes, die Menschen
aus unterschiedlichen Hintergriinden
einladt, sich aktiv zu beteiligen. Hierbei
spielt es keine Rolle, ob man auf der Flucht
ist oder schon lange in der Region lebt

- der Habibi Dome ist fir alle offen.

Der Habibi Dome in Stuttgart Hallschlag
ist eine Variante des urspringlichen
Projekts in Griechenland.

In seiner jetzigen Ausfiihrung umfasst er:

* Holzkuppel
* Wasserdichte Plane
¢ Integrierte Sitzbanke

* AbschlieBbaren Autoanhénger
zum Transport



HABIBI DOME STORIES

Unsere liebsten Geschichten vom Habibi
Dome zeigen welche positiven Entwick-
lungen durch das Projekt entstanden
sind. Menschen haben neue Fahigkeiten
entdeckt, Gemeinschaft erlebt und
Selbstvertrauen gewonnen.

EIN ANRUF GENUGT

Inmitten der Vorbereitungen zu einem
Vortrag Uber Diskriminierung am Habibi
Dome kommt der Anruf. Es fehlt noch
etwas flir den Abend. So wie meistens, wir
kénnen noch so gut vorbereitet sein,
irgendwas muss doch noch in letzter
Minute organisiert oder gedndert werden.
Ich atme tief durch und denke nach, bei
wem kann ich um Hilfe fragen? Méglich-
keiten gibt es viele: der Abenteuerspiel-
platz, das Jugendhaus, eine der Schulen,
der tiirkische Gartenverein, ...? Dann fallt
es mir ein und ich tippe die Nummer.

»Hallo Ela, sag mal, wir haben heute doch
diesen Vortrag im Habibi Dome. Jetzt hat die
Referentin gefragt, ob wir ein Whiteboard
oder etwas Ahnliches haben. Haben wir
natdrlich nicht, aber habt ihr vielleicht so
etwas, das wir leihen kbnnen?

Diese Erlebnisse verdeutlichen, wie
Projekte das Leben im Stadtteil bereichern
und einen Ort der Begegnung und des Mit-
einanders schaffen kénnen. Das ist die
erste Geschichte, alle Namen haben wir
geandert:

Ja? Super, vielen Dank dir! Morgen? Ja,
morgen ist das Sprachcafé. Ja, komm gerne
mit deiner Kollegin vorbei! Super, dann dann
kommen wir gleich vorbei und holen das
Whiteboard ab“

Puh, das war ja einfach. Es ist schén, wenn
man sich so auf den Austausch und die
Gemeinschaft im Stadtteil verlassen kann.
Seit wir den Habibi Dome veranstalten,
gab es viele solcher Situationen. Und auch
in die andere Richtung konnten wir schon
oft anderen Organisationen und Einrich-
tungen aushelfen. Alle fihlen sich mitver-
antwortlich und inspiriert, gemeinsam an
einer lebendigen und integrativen Ge-
meinschaft zu arbeiten. Besonders freut
mich dabei, dass Ela morgen noch
jemanden zum Sprachcafé mitbringt!




HINTERGRUND ZUM
PROJEKT

Das Projekt Habibi Dome Hallschlag wurde
in enger Kooperation zwischen dem
Jugendmigrationsdienst (JMD) im
Quartier der AWO Stuttgart und der
Initiative Home not Shelter! konzipiert,
umgesetzt und ausgewertet. Beide
Partner verfolgen das gemeinsame Ziel,
Menschen zusammenzubringen und den
Sozialraum zu starken. Dadurch sollen die
Lebensbedingungen im Stadtteil verbes-
sert werden. Im Fokus stehen dabei
insbesondere die Perspektiven von
marginalisierten Menschen, Menschen mit
Migrationshintergrund und Menschen mit
Fluchterfahrung. In den Projekten wird
grofier Wert auf Partizipation gelegt, um
die Menschen zu starken und ihre Selbst-
wirksamkeit zu erhéhen.

Im Jahr 2020 wurde der Dome erstmals in
Stuttgart-Munster errichtet, direkt neben
einer Gemeinschaftsunterkunft fur
geflichtete Menschen. Die ohnehin schon
herausfordernden Lernbedingungen in
den Unterkiinften war durch die Corona-
pandemie zusatzlich verscharft. Zum
Beispiel waren zu diesem Zeitpunkt keine
Besucher*innen in der Unterkunft erlaubt.
Oberstes Ziel war daher die Bereitstellung
eines sicheren Ortes fir die Anwohner*in-
nen zum Lernen und fir Begegnungen im
Freien, auch wahrend der Pandemie. Der
Dome wurde hauptséachlich von Kindern
als Lern- und Spielort genutzt.

Vom urspriinglichen Lernort hat sich der
Dome in den Folgejahren weiterentwickelt.
Im Jahr 2023 war er zu einem wichtigen
Ort der Begegnung und des Austauschs
geworden. Der Schwerpunkt verlagerte
sich von der rein schulischen Bildung hin
zur interkulturellen, informellen und
persénlichen Bildung. Ziel wird immer
mehr die Schaffung eines gemeinsamen
Miteinanders - sei es wahrend der
Teilnahme an geplanten Aktionen oder in
ungezwungenen, nicht angeleiteten
Situationen.

Sommerzelt an der Gemeinschaftsunterkunft

Der Standort des Domes hat sich im Laufe
der Zeit verdndert und ist immer mehr ins
Zentrum des Stadtteils gertickt. Dadurch
entwickelte sich das Projekt mehr und
mehr zu einem Stadtteilprojekt. Dies
fihrte dazu, dass der Dome zunehmend
auch auferhalb des eigentlichen Pro-
gramms als Aufenthaltsort genutzt wurde
- ein Umstand, der ausdricklich gewollt
war und auch in den letzten Jahren als Ziel
verfolgt wurde.









PROJEKTUMFANG

PLANUNGSZEITRAUM

Fir einen Durchfiihrungszeitraum von vier
Wochen empfiehlt es sich, mindestens
sechs Monate davor mit der Planung zu
beginnen. Das héngt insbesondere mit
dem Abstecken der rechtlichen Rahmen-
bedingungen zusammen. Auch fir die
Ansprache von Programmanbieter*innen
ist es wichtig, etwas Vorlaufzeit einzu-
planen. Wobei wir hier die Erfahrung
gemacht haben, dass es sehr unterschied-
liche Gewohnheiten gibt, wie friih man
diese gerne plant oder auch nicht.

RESSOURCEN

Der Habibi Dome wurde in Stuttgart immer
durch mehrere Topfe finanziert.

Diese waren:

Bildungsregion Stuttgart

Verfligungsfonds der sozialen Stadt
Stuttgart-Muinster

Mittel des Jugendmigrationsdiensts im
Quartier

Projektférderung Home not Shelter
durch die Postcode Lotterie

Projektférderung Home not Shelter
durch die Stiftung deutsches Hilfswerk

Eigenmittel der Hans Sauer Stiftung

Die dabei anfallenden Kosten hangen stark
von dem Programm, der Gestaltung des
Ortes und dem Zeitraum ab.

Habibi Dome Workshop zu Diskriminierung

Im Vergleich sind hier deshalb die Kosten
von zwei Jahren aufgefiihrt, in denen der
Habibi Dome jeweils vier Wochen auf dem
Rémerkastell aufgestellt wurde.

Die Personalkosten sind hier nicht mit
eingerechnet. Diese Kostenaufstellungen
zeigen die grof3en Budgetschwankungen,
wobei auch zu bedenken qilt, dass héhere
Ausgaben (z.B. professionelle Programm-
anbieter*innen, Beauftragung Stadtkultur
Stuttgart fir Plakatierung) oft mit
geringeren Zeitaufwendungen und damit
auch Personalkosten einhergehen.
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Kletterturm am Habibi Dome 2023

PERSONALAUFWAND

In einem organisationsibergreifenden
Team haben je nach Projektzeitraum 3-5
Personen an der Planung, Umsetzung und
Nachbereitung des Habibi Dome gearbei-
tet. Alle Personen haben jedoch auch
parallel an anderen Projekten mitgewirkt.
Es liegen daher nur teilweise Zeiterfas-
sungsdaten vor. In Anlehnung an die
vorliegenden Daten wurden schatzungs-
weise insgesamt 800-1000h in das Projekt
eingebracht. Das entspricht 5-6 Personen-
monaten (PM). Die benétigte Arbeitszeit
verteilt sich jedoch nicht gleichm&gig Gber
die Projektlaufzeit.

Insbesondere im Umsetzungszeitraum ist
der Personalaufwand sehr hoch. In diesem
Zeitraum ist es sehr wichtig, darauf zu
achten, dass er nicht mit Hochphasen aus
anderen Projekten kollidiert. Sehr sinnvoll
war es auch, sich fiir diesen Zeitraum
temporar Unterstitzung vor Ort dazu zu
holen.

Auch die zwei Monate vor dem Umset-
zungszeitraum sind intensive Arbeits-
phasen. Hier wird das Programm fertig-
gestellt, alle Kommunikationsmedien
gestaltet und vorbereitet sowie die
konkrete Umsetzung vor Ort organsiert
und koordiniert.

Im Unterschied zu den Hochphasen wird
zu Beginn kontinuierlich, aber ohne sehr
grofen Zeitaufwand an dem Projekt
gearbeitet. Hier werden Termine abge-
stimmt, rechtliche Rahmenbedingungen
geklart, die inhaltlichen Schwerpunkte
gesetzt sowie Ankiindigen und Calls fiir
potenzielle Programmanbieter*innen
entworfen und verbreitet.

In der Nachbereitung geht es insbesondere
darum, eine Dokumentation zu erstellen,
mit Akteur*innen in Kontakt zu bleiben
und die Ergebnisse auszuwerten. Auch fir
diese Tatigkeiten sollte der Zeitaufwand
nicht unterschatzt werden.

In der Abbildung ist eine grobe Verteilung
der Arbeitsstunden fur den Habibi Dome
2023 wdhrend der vier Projektphasen zu
sehen. Hier ist deutlich der Anstieg des
Aufwandes wahrend der Umsetzung zu
erkennen.



RECHTLICHES

DEN HABIBI
AUFSTELLEN

Grundsétzlich brauchen alle Bauvorhaben
eine Genehmigung der Bauaufsichts-
behorde. Es gibt jedoch auch Ausnahmen.
Eine Ausnahme sind die sogenannten
»Fliegenden Bauten*:

»Fliegende Bauten sind bauliche Anlagen,
die geeignet und bestimmt sind, an
verschiedenen Orten wiederholt aufge-
stellt und zerlegt zu werden* (§76 MBO,
Fliegende Bauten). Dies trifft auch auf den
Habibi Dome zu.

Fliegenden Bauten brauchen in der Regel
eine Ausfiihrungsgenehmigung, aber auch
hiervon ist der Habibi Dome befreit, da
.erdgeschossige Zelte und betretbare
Verkaufsstande, die Fliegende Bauten sind,
jeweils mit einer Grundflache bis zu 75 m?*
keine Ausfiihrungsgenehmigung brauchen
(MBO 8§76 (2) 4). Der Habibi Dome ist eine
eingeschossige Zeltkonstruktion mit einer
Grundflache von ca. 30 m? und kann
deshalb ohne Ausfiihrungsgenehmigung
aufgestellt werden. Falls der Habibi Dome
nicht auf Privatgrundstiick aufgestellt
wird, braucht es allerdings eine Nutzungs-
vereinbarung mit dem*der Grundstiicks-
eigentimer¥*in. Diese kann sehr unter-
schiedlich aussehen.
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Durch die Erfahrungen mit verschiedenen
Grundstickseigentimer*innen (Stadt
Stuttgart - Amt fir Sport und Bewegung,
Stuttgarter Stadtebau uns Wohnungsge-
sellschaft SWSG, MKM Romerkastell GmbH
& Co. KG) haben wir gelernt, dass es wichtig
ist, diese Nutzungsvereinbarung schriftlich
festzuhalten, manchmal aber eine Bestéati-
gung per E-Mail ausreichend ist.

Obwohl es rechtlich nicht notwendig ist
empfiehlt es sich zudem das Ordnungsamt
Uber die Aufstellung des Habibi Dome zu
informieren. Dadurch werden eventuell
aufkommende Fragen bereits im Vorfeld
ausgeraumt.

Hinweis: Als Grundlage wurde hier auf die
Musterbauordnung (MBO) verwiesen.
Diese ist kein Gesetz, dient aber dazu, die
dem Landesrecht unterliegenden
Landesbauordnungen zu vereinheitli-
chen. Es macht deshalb Sinn vor der
Aufstellung des Habibi Domes zu
tiberpriifen, ob der Paragraph zu ,,Flie-
genden Bauten* in der jeweiligen
Landesbauordnung steht. In der Landes-
bauordnung Baden Wiirttemberg sind
fliegende Bauten unter §69 aufgefiihrt.



VERSICHERUNG

Um uns gegen mogliche Schaden zu
versichern, haben wir immer eine Veran-
staltungshaftpflichtversicherung abge-
schlossen. Dafir gibt es verschiedene
Anbieter. Fur eine pauschale Versicherung
von Sachkosten und bis zu 100 Teilneh-
mer*innen am Tag, (H6he Personenscha-
den bis 5.000.000€) wurden inklusive
Auf- und Abbau ca. 200€ bezahlt.

Das Projekt ,,Respektlotsen* am Habibi Dome 2023

FOTOGRAFIEREN UND
DATENSCHUTZ

Es ist toll, schéne Fotos vom Habibi Dome
zu haben. Dabei darf aber der Datenschutz
nicht vergessen werden. Wir gehen damit
beim Habibi Dome folgendermafen um:

» Wir gehen mit den Menschen vor Ort
ins Gesprach und fragen, ob es fir sie in
Ordnung ist, wenn wir Fotos machen.
Wir erklaren, wofir wir die Fotos
nutzen.

e Es hangt ein Schild aus, das dariiber
informiert, dass Fotos gemacht werden.

e Wir machen hauptsachlich Fotos, bei
denen Personen in Gruppen, von hinten
oder nur Ausschnitte von Personen zu
sehen sind. Wichtig ist dabei, dass
Einzelpersonen nicht herausstechen.

* Wenn auf Fotos Einzelpersonen
erkennbar sind, lassen wir diese eine
Einverstandniserklarung
unterschreiben.

Hier konnt ihr mehr zum Thema Fotos
und Datenschutz nachlesen:

Datenschutz.org
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https://www.datenschutz.org/fotografieren-personen/

SONNE, TEE
UND TANZEN

Die Sonne steht langsam tiefer iiber dem
Platz, der Asphalt ist immer noch aufge-
heizt. Die Tanzlehrerin bereitet sich auf
den Kurs vor, den sie gleich geben wird

- Tanzen mit Kindern, jeden Mittwoch um
16 Uhr. Normalerweise findet dieser Kurs
im Mehrgenerationenhaus statt, aber seit
zwei Wochen ist der Habibi Dome der neue
Treffpunkt. Hier ist alles anders als im
gewohnten Kursraum. Menschen, die man
sonst nie sieht, schauen zu.

Auf den begriinten Banken sitzt bereits
das altere Paar, das jeden Abend vorbei-
kommt, um hier einen Tee zu trinken. Sie
machen nie bei den Aktivitadten mit, aber
grifen immer freundlich und verweilen
eine Stunde und beobachten das Gesche-
hen auf dem Platz.

HABIBI DOME
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Heute sind sie nicht alleine gekommen,
sondern mit einer jungen Frau und deren
Kindern - vielleicht ihre Enkel. Auch andere
Eltern mit ihren Kindern sind schon da,
einige fur den Tanzkurs, andere nutzen den
schattigen Ort und das Angebot an Spielen.

Einige Jugendliche sitzen ebenfalls dabei.
Sie kommen oft erst, wenn die Kinderpro-
gramme vorbei sind, um den Ort dann fiir
sich zu haben, aber immer o6fter sind sie
auch schon friher hier, um an Angeboten
wie Graffiti-Sprihen teilzunehmen oder
sich Kekse und Getranke abzuholen. Der
Habibi Dome zieht mittlerweile unter-
schiedliche Menschen an, die gerne ihre
Zeit hier verbringen. Am Ende des Tages
bleiben viele Leute noch langer als wir und
genief3en die Sommerstimmung auf dem
Platz.

STORIES




PROJEKTPLANUNG

Das Programm des Habibi Dome wurde
von vielen verschiedenen Personen
gestaltet. Wir Initiator*innen haben nicht
nur eigene Angebote gemacht, sondern
viele Projektpartner*innen gewonnen, um
ein moglichst vielfaltiges Programm
bieten zu kénnen. Dabei sind der Zeitraum
und die Dauer des Habibi Dome wichtige
Ankerpunkte fir die Programmgestaltung.
In den letzten vier Jahren hat sich der
Habibi Dome durch einen iterativen
Prozess der Programminhalte, Programm-
dauer, des Zeitraums, der Besuchszeiten
und der Themen kontinuierlich verdndert
und - so finden wir - stetig verbessert.

ZIELE

Im Laufe der letzten vier Jahre hat sich
der Habibi Dome als ein Ort des Aus-
tauschs, des Kennenlernens und des
Miteinanders im Stadtteil etabliert.
Basierend auf dieser Grundidee wurden
folgende Ziele formuliert:

* Der Habibi Dome wird zu einem offenen
und einladenden Ort im Stadtteil und
fordert die Begegnung von Menschen
im Sozialraum.

* Er bietet ein vielfdltiges Programm, das
in enger Kooperation mit einer breiten

Palette von Akteur*innen gestaltet wird.

* Das Programm des Habibi Dome richtet
sich nach den Wiinschen und Bediirfnis-
sen der Anwohner*innen und achtet
dabei besonders auf marginalisierte
Gruppen.

* Es werden verschiedene Bildungsange-
bote gemacht, um die Fertigkeiten und
Kompetenzen der Teilnehmer*innen zu
erweitern. Dabei stehen Themen wie
Toleranz, Demokratie und soziales
Engagement im Zentrum.

e Es werden Kultur- und Spaf3angebote
gemacht, die Besucher*innen zusam-
men geniefen kénnen. Dabei stehen
Themen wie Sport, Kreativitat, Spiel,
Musik und Tanz usw. im Zentrum.

e Der Habibi Dome wird zu Ort der
Begegnung fiir Menschen unterschied-
licher Zielgruppen. Es fiihlen sich
Kinder, Jugendliche und Familien
angesprochen und nehmen an dem
Programm teil. Besonders auch
marginalisierte Gruppen fiihlen sich
angesprochen und nehmen an Angebo-
ten teil oder bieten selbst etwas an.

Programmziele kdnnen unterschiedlich
aussehen, die Planung der einzelnen
Programmpunkte lasst sich aber besser
mit einer festen Intention und Zielen
angehen. Dafiir macht es auch Sinn, sich
die eigene Zielgruppen genauer
anzuschauen.



ZIELGRUPPE

Die Zielgruppen des Habibi Dome in
Stuttgart waren sehr breit geféchert und
bezog sich auf den gesamten Stadtteil
Stuttgart Hallschlag. Besonderes wollten
wir Familien, Jugendliche und Menschen,
die in der Geflichtetenunterkunft des
Stadtteils wohnen, ansprechen. So
unterschiedliche Zielgruppen konnten wir
vor allem dadurch abdecken, dass wir viele
Projektpartner*innen hatten, die ihre
Angebote mitgebracht haben. Aber auch
eine konkretere Zielgruppe kann in einem
solchen Kontext sinnvoll sein. Wichtig ist
vor allem, sich im Vorhinein dariber im
Klaren zu sein, wen man ansprechen
mochte und die Projektplanung darauf
auszurichten. Es ist auch wichtig, dies klar
nach aufen an potenzielle Projektpart-
ner*innen zu kommunizieren.

ZEITRAUM

Im Laufe der Jahre wurden verschiedene
Zeitrdume der Durchfiihrung getestet. Ein
Zeitraum von ca. vier Wochen hat sich als
gute Lénge erwiesen, um sowohl eine
gewisse Routine fiir die Besucher*innen
herzustellen als auch um nicht zu viel
Aufwand oder Belastung fiir das Team zu
sein. Besonders interessant sind Uber-
schneidungen mit den Schulferien. Nach
zahlreichen Rickmeldungen haben wir im
Jahr 2022 einen Zeitraum von Ende
August bis Anfang September, der zu einer
Halfte in die Schulferien féllt, als guten
Kompromiss gewahlt.
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Kolping Roadshow Integration Workshop

In der Ferienzeit konnte ein leichter
Anstieg der Besuchendenzahlen verzeich-
net werden, was darauf hindeutet, dass der
gewahlte Zeitraum wéhrend der Schulfe-
rien besonders attraktiv fir unsere
Zielgruppe ist und eine héhere Teilnahme
ermdglicht. Wir konnten aber auch
beobachten, dass wahrend der Schulzeit
ein anderes Publikum erreicht wurde als in
den Ferien. Daher haben wir die Kombina-
tion der beiden Zeitrdume als besonders
gelungen empfunden.

Die genaue Beobachtung der Besuchs-
zahlen zu verschiedenen Programmzeiten
gewdahrte wertvolle Einblicke in die
Heterogenitat der unterschiedlichen
Besucher*innen des Habibi Dome. Es
wurde festgestellt, dass verschiedene
Communities und Altersgruppen den
Habibi Dome zu unterschiedlichen
Uhrzeiten nutzten. Um dies zu fordern, ist
ein Angebot zu unterschiedlichen Tages-
und Uhrzeiten sinnvoll.



UHRZEITEN

Die meisten Angebote waren nach 15 Uhr
besser besucht, wenn die Kinder aus der
Schule und Kindergarten kamen, sowie
Leute von der Arbeit oder anderen
Verpflichtungen auf dem Heimweg waren.
An warmen Tagen waren die Nachmittags-
stunden fiir die Aktivitdten sehr ange-
nehm. Die meisten Angebote fanden
zwischen 12:00 und 19:00 Uhr statt. Das
Team war jedoch der Meinung, dass diese
Zeitrdume besonders gut geeignet waren,
um Jugendliche und junge Erwachsene zu
erreichen, da die meisten von ihnen nach
18:00 Uhr vor Ort waren.

Zusammenfassend kann festgestellt
werden, dass die Besuchszeiten nicht nur
zu einer Erhéhung der Gesamtbeteiligung,
sondern auch zu einer gezielten Anspra-
che verschiedener Communities gefiihrt
hat. Dies unterstreicht die Bedeutung
eines flexiblen und iterativen Ansatzes bei
der Programmplanung fiir hnliche
Projekte.

Bei der Planung des Habibi Dome ist es
daher sinnvoll, den Zeitraum und die
Zeiten gezielt zu bespielen, um der
eigenen Zielgruppe die Mdglichkeit zu
geben, den Dome bestmdglich zu nutzen.
Dies kann auch bedeuten, gezielt Freirdu-
me zu lassen. So kdnnen Menschen den
Ort ohne Vorgaben fir sich nutzen. Dies
haben wir vor allem in den Pausen des
angrenzenden Hochschule und in den
Abendstunden beobachtet.

STANDORT

Die Wahl des Standorts kann einen
entscheidenden Unterschied in der
Wahrnehmung und Nutzung des Habibi
Dome ausmachen. Im Laufe der Jahre hat
der Habibi Dome in Stuttgart verschiedene
Standorte durchlaufen. Im Jahr 2020
direkt vor einer Geflichtetenunterkunft,
2021 auf einer Wiese zwischen Wohnhau-
sern. 2021,2022 und 2023 stand der
Dome auf3erdem auf einem grof3en
offentlich gut einsehbaren Platz. Dies
hatte jeweils Einfluss darauf, welche
Menschen den Habibi Dome nutzten und
besuchten und wie er wahrgenommen
wurde. Alle Orte hatten ihre Vor- und
Nachteile. 2021 wurde in einem gemein-
samen Prozess mit anderen Stadtteilak-
teur*innen diskutiert, welche Orte in Frage
kommen und deren Vorteile. Dieser
Austausch hat uns sehr geholfen, die
verschiedenen Orte auszuwahlen und auf
die Bedirfnisse des Stadtteils zu
reagieren.

Hip Hop tanzen am Habibi Dome



PROGRAMMPLANUNG

Nach der Planung der Ressourcen, den
Programmzielen und der Zielgruppe kann
die Planung der einzelnen Programm-
punkte beginnen. Diese sollten auf die
Zielgruppe und die Programmziele
abgestimmt sein und die Bedirfnisse und
Interessen der Teilnehmenden
bericksichtigen.

Fragen vor der Planung
Bei der Planung kénnen folgende Fragen
hilfreich sein:

e Welche Aktivitaten helfen uns unsere
Ziele zu erreichen?

* Wie kdnnen wir es erreichen, dass die
Aktivitaten relevant und ansprechend
fir die Zielgruppe sind?

e Wie kdnnen wir es erreichen, dass die
Aktivitaten sicher und erfolgreich
durchgefihrt werden kénnen?

Mit solchen Voriiberlegungen und Fragen

koénnt lhr in die Suche fir Projektpart-
ner*innen starten.

Computerkurs von ,, Ausbildungs Campus*“

MOTTO

Ein Motto kann ein zentrales Thema oder
eine Leitidee fir das Projekt sein. Die
Teilnehmenden und Projektpartner*innen
kdnnen sich davon inspirieren und leiten
lassen. Es kann helfen, eine klare Richtung
vorzugeben, die Vision und die Ziele des
Projekts zu kommunizieren und eine
gemeinsame Idee zu schaffen.

Es ist jedoch nicht immer notwendig,
gleich zu Beginn ein Motto festzulegen, da
es wichtig ist, zunachst die Bedirfnisse,
Interessen und Ideen der Beteiligten zu
verstehen und zu bericksichtigen. Durch
Einbindung verschiedener Akteur*innen
kénnen wertvolle Einblicke gewonnen
werden, die dazu beitragen kénnen, ein
passendes Motto zu entwickeln. Dieses
sollte die Vielfalt und die Ziele des
Projekts angemessen widerspiegeln.

Das Motto unseres Programms im Jahr
2023 lautete ,,Gemeinsam bunt, laut und
schén!“. Mit zunehmendem Wissen und
Erfahrungen tber den Stadtteil sowie
seine Akteur*innen und Anwohner*innen
wurde das Motto fiir den Habibi Dome
2023 gemeinsam entwickelt. ,Gemeinsam
bunt, laut und schén!“ spiegelt nicht nur
die bunte Vielfalt des Stadtteils wieder,
sondern ist auch Ausdruck der lebendigen
Gemeinschaft, die geférdert werden soll.
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Quiz mit COEXIST e.V.

PROJEKTPARTNER*-
INNEN UND
AKTEUR*INNEN

Die Programmgestaltung des Habibi Dome
fand in Kooperation mit Anwohner*innen,
lokalen Akteur*innen und Kulturschaffen-
den statt. Angesprochen wurden beson-
ders Initiativen, Vereinen und Einzelperso-
nen. Sie konnten den Habibi Dome als
offentlichen Treffpunkt fir ihre Projekte,
Aktionen, Angebote, Beratungen, Work-
shops oder andere Aktivitaten nutzen.

In Stuttgart haben wir viel Zeit in die
Vernetzung mit anderen Akteur*innen im
Stadtteil investiert. Seit 2018 waren wirim
konstanten Austausch und gemeinsamen
Projekten im Stadtteil.
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Vor dem ersten Habibi Dome haben wir in
mehreren Treffen mit Akteuer*innen
wichtige Eckpunkte wie Standort, Zeit-
raum und Angebote geplant. So hatten
wir von Anfang an Rickhalt und Unter-
stiitzung im Stadtteil.

Ab 2023 richteten wir unseren Fokus
darauf, die Zusammenarbeit in ganz
Stuttgart und nicht nur im Stadtteil
Hallschlag zu verstarken, um den Habibi
Dome liber den Stadtteil hinaus bekannter
zu machen. Diese Erweiterung eréffnete
uns die Mdglichkeit, Angebote zu ver-
breiten und Fachkenntnisse mit mehr
Menschen zu teilen.



Programmbesprechung am Habibi Dome

KOOPERATIONSPAR-
TER*INNEN GEWINNEN

Hier sind einige Anregungen fir die
Ansprache von Kooperationspartner*in-
nen und eine gemeinsame Programm-
gestaltung und Kommunikation:

» Auswahl der Projektpartner*innen: Du
hast dir bereits Ziele und Zielgruppen
erarbeitet, welche Akteur*innen helfen
dir diese zu erreichen? Akteur*innen im
Stadtteil kénnen dabei genauso
interessant sein wie in der gesamten
Stadt oder Region. Viele Akteur*innen
haben einen straffen Zeitplan und sind
personell nicht immer flexibel aufge-
stellt. Stelle sicher, dass ihr auf einer
realistischen Basis iber eine Koopera-
tion sprecht.
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Fir Akteur*innen kann die Kooperation
durch finanzielle Unterstiitzung
einfacher werden. Aber auch die
Mdéglichkeit, die eigene Zielgruppe zu
erweitern oder neue Personen fiir das
eigene Angebot zu gewinnen, kénnen
gute Argumente fir eine Kooperation
sein. Auch Einzelpersonen kénnen
etwas am Habibi Dome anbieten. Um
solche Leute zu finden, kann ein
offentlicher Aufruf oder der Kontakt
Uiber Akteur*innen hilfreich sein. Da es
zu unseren Zielen gehérte, Menschen
aus der Gemeinschaftsunterkunft (GU)
besonders einzubinden, sind wir auch
dort mit Menschen in Kontakt getreten
und haben Personen ermutigt, selbst
ein Angebot am Habibi Dome zu
machen. Der Sozialdienst in der GU war
uns dabei eine grofle Hilfe.

Netzwerk: Wir haben unser bestehen-
des Netzwerk genutzt um neue
Kooperationspartner*innen zu gewin-
nen. Ein Netzwerk aufzubauen kostet
Zeit und Mihe, aber manchmal braucht
es auch nur ein paar wenige gute
Kontakte. Wichtig ist, dass ihr klar
kommuniziert, was ihr vor habt.

Informationsblatt: Verteile friihzeitig
(ca. drei Monate im Voraus) ein detail-
liertes Informationsblatt an alle
Akteur*innen, mit denen du gerne
zusammenarbeiten wiirdest.



Dieses beinhaltet klare Angaben zu:
Wann, Wo und den Mdéglichkeiten des
Habibi Domes. So gibst du den Beteilig-
ten ausreichend Zeit fiir die Planung
ihrer Aktivitaten. Spricht die Akteur*in-
nen direkt an, ob sie sich an der
Programmgestaltung beteiligen wollen.
Es sollte auch eine Deadline fiir das
Einreichen von Programmpunkten
festgelegt werden. Wir haben trotzdem,
soweit mdglich, immer noch spontane
Programmpunkte angenommen.

PROGRAMM-
GESTALTUNG

» Offene und kostenlose Angebote: Der
Habibi Dome steht Anwohner*innen
jederzeit offen, unabhangig von den
spezifischen Angeboten zur Verfigung.

Die Respektlotsen im Gespréch mit Blirgermeisterin
Dr. SuBmann, und Petra Olschowski, Ministerin fir
Wissenschaft, Forschung und Kunst

Hierbei liegt der Fokus darauf, dass
jede*r sich dort frei aufhalten kann. Alle

Aktivitdaten im Habibi Dome sollen
kostenlose Angebote fiir Anwohner*in-
nen und Interessierte sein.

Inhalte des Angebotes: Dies schliefit
eine Vielzahl von Angeboten wie
Bildungs-, Informations-, Bewegungs-,
Kultur- und Kunstangebote ein. Viele
unserer Projektpartner*innen haben
Angebote, die sie sowieso im Programm
haben, am Habibi Dome angeboten. Das
hat den Vorteil, dass die Angebote
schon erprobt sind.
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Der Habibi Dome kann aber auch eine
Gelegenheit sein, um neue Angebote zu
testen. Gehe mit interessierten
Akteur*innen ins Gesprach und hilf
ihnen, passende Angebote zu machen.
Da wir Personen aus der Gefliichteten-
unterkunft besonders einbinden wollten,
haben wir uns darum bemiht auch
Angebote zu haben, die fir Leute, die
dort leben interessant sind. Das kénnen
spezielle Angebote fir Gefllichtete sein,
muss aber nicht. Es kann auch ein
offenes Angebot fir alle sein, zu dem
Menschen, die in einer Unterkunft
wohnen explizit eingeladen werden.



» Offener Charakter: Die Teilnahme am
gesamten Programm war immer
kostenlos und erforderte keine vorheri-
ge Anmeldung. Meist war es auch nicht
nétig zu einer bestimmten Uhrzeit
anwesend zu sein. Die Veranstaltungen
im Habibi Dome sind bewusst offen
gestaltet, basierend auf den gesammel-
ten Erfahrungen ber die Jahre hinweg.
Teilnehmer*innen haben die Freiheit, an
allen Programmangeboten teilzuneh-
men, ohne die Verpflichtung, die
gesamte Zeit zu bleiben. Der Fokus
liegt auf dem Ausprobieren und
Kontakte knipfen.

Die Vielfalt der Programmgestaltung
hangt mapgeblich von einer vielfaltigen
Beteiligung an Akteur*innen oder Einzel-
personen ab. Die Ausgestaltung der
Programmpunkte richtet sich nach der
Zielgruppe, Altersstruktur und den
Bedirfnissen der Anwohner*innen.

Konzert am Habibi Dome

Das Kolpingwerk am Habibi Dome

Wenn du ihr das beachtet, kann ein
vielfdltiges Programm entstehen.
Gleichzeitig kann auch ein einfaches und
kleines Programm zu den eigenen Zielen
passen. Uberlegt genau, was in der
Programmgestaltung fiir Euch wichtig ist.
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ADYANS NEUES
SELBSTVERTRAUEN

Als Adyan das erste Mal zum Habibi Dome
kommt, ist er 13 Jahre alt. Wir kennen ihn
bereits aus einem anderen Projekt als
ruhigen Jungen, der oft allein drinnen
bleibt und auf seinem Handy spielt. In
seiner Freizeit dreht er auch YouTube-
Videos, aber mit anderen Kindern hat er
wenig Kontakt. Beim Habibi Dome ist er
anfangs etwas schiichtern, aber nach und

nach taut er auf und beginnt, die verschie-

denen Aktivitaten zu geniefen. Bald
gehort er zu den Jugendlichen, die fast
taglich vorbeischauen.

Mit der Zeit wachst Adyan Selbstvertrau-
en, und er hat die Idee, eine Spiele-Chal-
lenge im Habibi Dome zu organisieren. Er
plant und leitet die Aktion selbststéndig
und sorgt dafir, dass alle Spaf3 haben.

HABIBI DOME

NS

Dabei bliht er richtig auf. AuBerdem
vertieft er seine Freude am Filmen: Er
dreht Videos von den Aktivitaten und
interviewt seinen Freund dariiber, wie ihm
der Habibi Dome geféllt. Diese Aufnahmen
werden Teil eines kleinen Films, der die
Highlights des Projekts zeigt.

Auch nach dem Ende des Projekts bleibt
Adyan mit uns in Kontakt. Er nimmt an der
Preisverleihung beim Nachbarschaftspreis
teil und tritt dort selbstbewusst auf.
Obwohl er inzwischen nicht mehr in der
Gemeinschaftsunterkunft fir Geflichtete
wohnt, kommt er im nachsten Jahr als
ehrenamtlicher Helfer zurick und fotogra-
fiert fir uns Veranstaltungen am Habibi
Dome.

STORIES




ERFAH-
RUNGEN
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ARBEIT VOR ORT

FESTLEGEN VON
PROGRAMMPUNKTEN

Fir die Planung der einzelnen Programm-
punkte hilft ein geteiltes Dokument in dem
vorab Tage und Zeitrdume festgelegt sind.
So haben wir pro Tag maximal zwei
Angebote durchgefiihrt, wobei jedes
Angebot eine Dauer von ca. 1-3 Stunden
hatte. Das Programm hat sich hauptsach-
lich aus den verfiigbaren Zeiten der
Projektpartner*innen ergeben, man kann
natirlich auch gezielter Themen zusam-
menziehen, um eine Struktur in das
Programm zu bekommen. Fiir uns stand
dies nicht im Zentrum der Planung, wir
wollten gerne allen, die etwas anbieten
wollten, dies auch ermdéglichen. Wir haben
versucht das Programm ca. 2 Monate vor
Beginn des Habibi Domes fertig zu haben.
Wobei wir spater immer noch spontane
Programmpunkte aufgenommen haben.

EVALUATION DES
PROGRAMMS

Nach dem Ende des Habibi Domes haben
wir jedes Jahr das Programm evaluiert.
Die Akteur*innen und auch die Teilneh-
menden hatten die Méglichkeit wahrend
den Veranstaltungen Feedback zu geben.
So konnten wir das Programm und unsere
Projektplanung Giber die Jahre immer
wieder an die Bedirfnisse der Teilnehmen-
den und Projektpartner*innen anpassen.

Veranstalltung zu Kunst und Nachhaltigkeit

BENOTIGTE
MATERIALIEN

Es hat sich als hilfreich erwiesen einen
gewissen Grundstock an Materialien vor
Ort zur Verfugung zu stellen. Gewisser-
mapen eine Basis, mit der die Projektpart-
ner*innen arbeiten kénnen. Am besten
macht ihr eine Liste mit allen Dingen die
vor Ort zur Verfiigung stehen. Wichtige
Materialien kénnen sein:

» Strom: Braucht das Angebot Strom? Ist
das vor Ort méglich und wenn ja, ist ein
passendes Kabel vor Ort?

* Wasser: Benétigen Angebote Wasser?

* Trinkwasser: Grof3e Wasserspender zum
selbst Wasserzapfen, Trinkbecher

Stlhle und Tische sind in den meisten
Fallen eine gute Idee

* Werden noch andere Mébel benétigt?

26



* Reinigungsmittel: Besen, Kehrschaufel,
Mdalleimer, Milltiten etc.

* Zugang zu Toiletten: Wo kénnen
Besucher*innen auf die Toilette gehen?

e Hardware ausleihen:
www.Imz-bw.de/angebote/beratung-
vor-ort/geraeteverleih

* Biicher, Spiele und Malsachen fir kleine
Kinder: Oft kommen Familien und
Personen mit kleinen Kindern, die noch
nicht an dem Programm teilnehmen
konnen. Fir diese haben wir immer ein
paar Spiele, Malsachen und Biicher da.
Wir legen diese an einem festen Ort
aus, damit sich die Personen selbst
bedienen kdnnen.

Alle Materialien haben wir in einem
abschliefbaren Autoanhanger unweit vom
Habibi Dome gelagert. Je néher, desto
einfacher ist der Aufbau. Auf3erdem
konnten wir eine Kiiche in unmittelbarer
N&he nutzten.

VERANTWORTLICH-
KEITEN

Wahrend des Projektzeitraums vom Habibi
Dome in Stuttgart haben wir die Erfahrung
gemacht, dass es gut ist, wenn die
Verantwortung fir externe Angebote auch
bei den Personen liegt, die diese anbieten.
Das heif3t, dass unser Projektteam einen
Rahmen geschaffen hat, in dem die
Projektpartner*innen ihr Angebot
selbststandig durchfihren konnten.

Workshop mit Kinder: Welche Trdume hast du?

Wir kiimmerten uns zum Beispiel um den
Ort (Aufrdumen bevor das Angebot
losgeht, Aufbauen von Tischen wenn nétig,
Getrénke besorgen und bereit stellen, etc.)
Bei der Durchfiihrung des Programms
hielten wir uns zurlck. Unser Team stand
fir Fragen zur Verfigung und erklarte den
interessierten Passant*innen, was der
Habibi Dome ist, welches Programm
gerade |&uft und lud zum Mitmachen ein.
Dazu haben jeweils zwei Teammitglieder
das Programm begleitet. Die Zusténdig-
keiten sollten im Vorfeld klar kommuni-
ziert werden.
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ZEITPLANUNG FUR
AUF- UND ABBAU VOR
DEM PROGRAMM

Bei uns hat sich gezeigt, dass es gut ist
etwa eine Stunde vor Beginn des Pro-
gramms Zeit fiir den Aufbau und die
Reinigung einzuplanen. Leiter*innen der
Angebote sollten ca. 30 Minuten vor
Beginn des Programms vor Ort sein.
Ebenso braucht es nach Programmende
eine Stunde fir den Abbau und erneutes
Aufrdumen des Raumes. Das Material
wurde im Autoanhadnger abgelegt und eine
Einkaufsliste fur fehlende Artikel erstellt.
Anwohnende dabei zu haben.

Bauworkshop am Habibi Dome

WEGBEGLEITUNG

Da Menschen, die in der Geflichtetenun-
terkunft wohnen, zu unserer Zielgruppe
gehorten, haben wir uns um Wegbeglei-
tungen zu den Angeboten bemuht. Dafir
wurde in der Unterkunft Werbung fir das
Programm gemacht und fiir einige
Programmpunkte angeboten, zusammen
von der Unterkunft bis zum Dome zu
laufen. Diese Wegbegleitungen wurden
zum Teil von uns selbst ibernommen, zum
Teil von Mitarbeiter*innen der Unterkunft.
Dieses Konzept lasst sich auch auf andere
Einrichtungen Gbertragen.
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OFFENTLICHER RAUM
UND GESTALTUNG

DES ORTES

Uns war es wichtig, dass der Habibi Dome
zu einem einladenden Ort wird. Man kann
dort hinkommen, sich treffen oder auch
einfach nur kurz hinsetzen und dabei sein.
Dieser Ort soll fir méglichst viele Alters-
gruppen und Communities einladend sein.
Um dies zu erreichen, braucht es nicht nur
eine ansprechende rdumliche Gestaltung,
sondern auch nicht-rdumliche Elemente,
wie eine angenehme Atmosphaére, die Art,
wie Besucher*innen angesprochen/
eingebunden oder auch in Ruhe gelassen
werden. Deshalb wurden bei der Gestal-
tung des Ortes rdumliche und nicht-rdum-
liche Gestaltungselemente bertiicksichtigt.

RAUMLICHE
GESTALTUNG

Der Habibi Dome soll in seiner mobilen
Version eine offene Plattform fur die
Stadtgesellschaft sein und im 6ffentlichen
Raum fir alle zuganglich. In Stuttgart war
es uns wichtig, dass sich diese Konzeption
auch in der Gestaltung des Ortes und des
Programms widerspiegelt.

Habibi Dome 2022

DACH /HULLE

Im Jahr 2020 wurde als Hiille ein Stoff-
fallschirm verwendet, der im Inneren ein
sanftes, warmes Licht erzeugte, bei Regen
die Nutzung allerdings unméglich machte.
Deshalb lieBen wir im darauffolgenden
Jahr eine Plane anfertigen. Zentral war
dabei, dass alle Seitenelemente abnehm-
bar sind. So kann man von auf3en sehen,
was innen passiert oder einen ganz
abgetrennten Raum schaffen. In dieser
Form wurde der Habibi Dome am meisten
genutzt. Auf diese Weise bleibt der Dome
eine offene Plattform, hat jedoch einen
Regen- und Sonnenschutz von oben. Nur
bei starkem Regen oder Veranstaltungen,
die mehr Privatsphéare brauchen wurden
die Seitenteile geschlossen, der Eingang
blieb immer offen.
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SITZMOGLICHKEITEN

In seiner mobilen Version hatte der Habibi
Dome zunachst Betonfiife, diese wurden
spater durch eine umlaufende Holzbank
ersetzt, in deren Hohlraum gefillte
Wasserbehaélter fir das noétige Gewicht
sorgen. Dieser Umbau stellte eine grofle
Verbesserung dar, da so auch auferhalb
des Programmes immer ausreichend
Sitzméglichkeiten vorhanden waren.
Zusatzlich zu den fest installierten
Sitzmdglichkeiten wurden dauerhaft zwei
Tische mit passenden Hockern im Dome
aufgestellt. Diese wurden nachts mit
einem Kabelschloss festgeschossen,
waren aber trotzdem nutzbar. An Anzei-
chen wie leeren Essenspackungen,
Sonnenblumenkernschalen oder Ahnli-
chem haben wir gesehn, dass der Habibi
Dome auch in den Abend- und Nachtstun-
den genutzt wurde. Deswegen lassen wir
immer einen Milleimer aufgestellt.

Zuséatzlich zu den Sitzgelegenheiten im
Inneren wurden um den Habibi Dome
herum weitere Sitzgelegenheiten (grofie

Béanke, bepflanzte Sitzmodule) aufgestellt.
Dies hat sich als sehr hilfreich erwiesen, da

die Hemmschwelle, hier Platz zu nehmen,
geringer ist als in den Habibi Dome
hineinzugehen. Oft wurden diese Banke
auch von Menschen genutzt, die nicht
direkt am Programm teilnahmen, aber
gerne zuschauten, mit ihren Kindern ein
Eis afen oder auf dem Heimweg mit dem
Rollator eine kurze Pause einlegten.

WEITERE RAUMLICHE
GESTALTUNGS-
ELEMENTE

Je nach Standort spielte auch das Thema
Schatten eine grofe Rolle. Auf dem
asphaltierten Platz des ROmerkastells
waren die durch den Habibi Dome und
zwei grofen Sonnenschirme erzeugten
Schattenplatze ein grof3er Anziehungs-
punkt, um der sommerlichen Hitze zu
entfliehen. An den beiden anderen
Standorten waren Bdume fiir eine Ver-
schattung vorhaben, so dass hier keinen
weiteren Verschattungselemente notwen-
dig waren.

Spielgruppe am Habibi Dome



Im Zeitraum von 2020 bis 2023 wurde der
Habibi Dome auf verschiedenen Bodenbe-
Idgen aufgestellt. Zweimal wurde ein
rechteckiger Boden aus Terrassenlatten in
und um den Habibi Dome verlegt. Einmal
wurde der Habibi Dome direkt auf dem
asphaltierten Boden aufgestellt und im
Jahr 2023 wurden fir den Aufstellungs-
zeitraum 100m? Kunstrasen verlegt. Auch
hier gibt es verschiedene Vor- und
Nachteile. Eine Entscheidung sollte immer
ortsspezifisch getroffen werden.

Unsere Erfahrungen hierzu:

Holzboden:
» Teuer und aufwendig (Personalkosten:
jeweils min. 1 zusatzlicher Tag Auf- und
Abbau + Holzkosten: ca. 3.000€)

e Schéne Atmosphare und ein verstark-
tes Gefiihl einen eigenen Raum zu
betreten

» Kann unebenen Boden ausgleichen

* Besonders geeignet, wenn man den
Habibi Dome auf Parkplatzen aufstellt

 Lagerplatz fir mégliche Weiterverar-
beitung des Holzes nach Abbau nétig

Auf Asphalt (ohne zuséatzlichen Boden):
» Glnstig und schnell

» Einfach zu reinigen
* Heizt sich schnell auf

» Wirkt etwas kiihl und wenig
ansprechend

Ladt nicht dazu ein sich auf den Boden
zu setzen

Aufbau des Habibi Dome 2022

Kunstrasen:
e Teuer (ca. 3.200€ fiir 4 Wochen Miete
bei 100m?)

* Wenig Arbeit mit Auf- und Abbau

Schafft einladende Atmosphare
» Ladt dazu ein, auf dem Boden zu sitzen

» Besonders geeignet fir ebene, asphal-
tierte Flachen

Ein weiteres Gestaltungselement, das
sich als sinnvoll herausgestellt hat, war
eine Pinnwand fiir das gesamte Pro-
gramm und weitere Informationen. Diese
war an einer Seite des Domes befestigt
und konnte sowohl von aufen als auch
von innen bespielt werden. Mit der Zeit
wurden hier auch andere Angebote aus
dem Stadtteil beworben.
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WEITERE GESTAL-
TUNGSELEMENTE

Ein grofer Teil der nicht-rdumlichen
Gestaltung erfolgt bereits wahrend des

Planungsprozesses und durch die Art und

Weise der Projektkommunikation. Ent-
scheidend ist, wie stark das Projekt in

seiner Umgebung verankert ist und ob es

gelingt, durch Offentlichkeitsarbeit zu

vermitteln, dass der Habibi Dome von allen

INFRASTRUKTUR

Fir einen erfolgreichen Aufbau und eine
gelungene Gestaltung des Domes ist eine
gut durchdachte Infrastruktur vonnéten.
Hierzu zahlen nicht nur die bereits
erwahnte Beschaffenheit des Bodens,
sondern auch andere wichtige Aspekte:

¢ Wasser: Um die Stabilitdt der Konstruk-
tion zu gewahrleisten, ist Wasser

genutzt werden kann. Im Durchfiihrungs-
zeitraum empfehlen wir zudem:

Bereitstellen von Wasser, Tee und
Kaffee. Bei einem netten Getrank fallt
es oft auch leichter, mit anderen
Menschen ins Gesprach zu kommen.
Das gibt den Leuten die Méglichkeit,
sich erst einmal den Habibi Dome
anzuschauen und das Geschehen zu
beobachten. Gerade an heif3en Tagen
sind kostenloses Wasser und ein
Schattenplatz auch eine wichtige
Grundvoraussetzung, um sich im
offentlichen Raum aufzuhalten.

Ansprechperson vor Ort (unabhéngig
von Programmanbieter*in), die auf
interessierte Menschen zugeht, sie ein-
I1adt mitzumachen und uber das Projekt
informiert, ohne aufdringlich zu sein.

Schilder zur Kommunikation

Schilder, die zeigen, dass alle willkom-
men sind und den Ort nutzen dirfen.
Oder mit Strapenkreide auf den Boden
geschriebene Informationen. Auch
kleine Verdnderungen wie abends
aufstellte Aschenbecher und nutzbare
Milleimer signalisieren, dass der Habibi
Dome den Menschen offen steht.

erforderlich. Hierfiir werden ca. 540
Liter Wasser in die Kanister in den
Banken gefillt. Deshalb ist ein Wasser-
anschluss in der Nahe sehr hilfreich.

Toiletten: Es ist wichtig, dass Besu-
cher*innen die Méglichkeit haben, auf
die Toilette zu gehen. Hierfir kénnen
angrenzende Einrichtungen wie
Restaurants, Cafés, Schulen oder
ahnliche Orte fir eine Nutzung ange-
fragt werden. Der Zugang zu Sanitéran-
lagen stellt einen essenziellen Komfort-
faktor dar und sollte daher sorgfaltig
geplant und kommuniziert werden.

Aufbau des Habibi Dome 2022
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» Strom: Abhéngig vom Veranstaltungs-
programm kann es entscheidend sein,
vor Ort Zugang zu Strom zu haben. Es
sollte geprift werden, ob eine direkte
Stromversorgung durch die Betrei-
ber*innen der Flache mdglich ist,
beispielsweise bei Wohnh&dusern oder
Flachen, die haufig fir Veranstaltungen
genutzt werden. Falls dies nicht
moglich ist, kdnnen alternative Einrich-
tungen angefragt oder batteriebetrie-
bene Geréte genutzt werden. Falls
keine Stromversorgung verflgbar ist,
sollte darauf geachtet werden, dass
kein Strom fur das Programm nétig ist.

» Lager: Wahrend der Veranstaltungs-
dauer ist es hilfreich, tiber Lagermég-
lichkeiten zu verfiigen, beispielsweise
im Autoanhanger, der zum Habibi Dome
gehort. Dieser bietet Raum zum Lagern
von zuséatzliche Sitzgelegenheiten,
Materialien, Erste-Hilfe-Ausristung
usw.

Erste Hilfe: Es sollte stets ein Erste-
Hilfe-Koffer vor Ort sein, ergénzt durch
eine Liste mit wichtigen Telefonnum-
mern, die beispielsweise am Erste-
Hilfe-Koffer hinterlegt ist.
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BRAIDS VON JOY

An dem Tag, als Joy zum Habibi Dome
kommt, ahnt sie noch nicht, dass sie vielen
Kindern eine grof3e Freude bereiten wird.
Wir haben Joy und ihre Kinder in der
Gemeinschaftsunterkunft fur Geflichtete
kennengelernt. Die Kinder erzdhlen uns,
wie gut ihre Mutter Braids flechten kann.
Deswegen laden wir Joy ein, ein Angebot
am Habibi Dome zu machen.

Zundchst ist Joy unsicher, ob ihre Fahig-
keiten beim Habibi Dome (iberhaupt
gefragt sind. Doch nach einigem Zégern
entscheidet sie sich, es auszuprobieren.
Am Tag mit dem Programmpunkt ,,Bunte
Braids“ bildet sich schnell eine Schlange
aus Kindern und Erwachsenen, die sich
von Joy bunte Braids flechten lassen

HABIBI DOME

oe,

i

mochten. Wahrend sie flechtet, entstehen
Gesprache zwischen Joy, den Nachbar*in-
nen und den Kindern. Als der Programm-
punkt vorbei ist warten immernoch ein
paar Kinder, Joy ist so nett und flechtet
auch ihnen noch die Haare.

Die Freude und Begeisterung sind so grof3,
dass Joy an einem zweiten Tag erneut zum
Habibi Dome kommt, um Braids zu
flechten. Wir freuen uns auch besonders,
als wir Joy und ihre Familie beim nachsten
Stadtteilfest und dem Weltkindertag im
Stadtteil wieder treffen und sehen, dass
sie sich mit anderen Menschen aus dem
Stadtteil verabredet.

STORIES

@
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KOMMUNIKATION UND
KOOPERATION

AUFMERKSAMKEIT
GENERIEREN

Mit dem Habibi Dome haben wir uns tiber
einen langeren Zeitraum in einem Stadt-
teil aufgehalten und wollen, dass még-
lichst alle Bewohner*innen die Méglichkeit
haben, diesen fir sich zu nutzen oder als
Bereicherung fir den Stadtteil sehen. Eine
gute Werbe- und Informationskampagne
war wichtig, um von Anfang an sicher-
zustellen, dass alle Anwohner*innen
wussten, was dort passieren wirde.

ZIELGRUPPE

Auch bei der Werbung fir das Programm
ist es wichtig sich zu fragen: Wer ist die
Zielgruppe des Programms? Fiir den
Habibi Dome haben wir versucht, eine
breite Zielgruppe anzusprechen, aber
dabei immer einen klaren Fokus zu legen.
In den Jahren 2020 und 2021 lag dieser
zum Beispiel stark auf Personen aus der
Gemeinschaftsunterkunft fir Geflichtete.
Im Jahr 2023 haben wir versucht, Jugend-
liche mehr in den Fokus zu nehmen.
Medien: Basierend auf der Zielgruppe
konnen wir entscheiden, (iber welche
Medien wir kommunizieren wollen.
Druckmedien? Onlinemedien?

Oft ist auch eine Mischung gut, um eine
breite Zielgruppe zu erreichen. Auch
wichtig dabei ist, Gber welche Kanéle wir
werben wollen. Méglichkeiten sind: Sozial
Media, Plakate, lokale Zeitung, Aushdnge
in lokalen Laden und Einrichtungen,
Postwurf, Messenger Gruppen usw.

Fiir den Habibi Dome haben wir Giber die
Jahre sehr verschiedene Kombinationen
ausprobiert. Sowohl gedruckte Programm-
hefte, Plakate hdngen lassen' als auch
Soziale Medien genutzt. Wir haben
auferdem darauf geachtet, dass wir
Personen, die schwieriger zu erreichen
sind, mitdenken. So haben wir unsere
Programmhefte in soziale Einrichtungen
und die Geflichtetenunterkunft gebracht
und in die Briefkdsten der Anwohner*in-
nen geworfen.

Wir haben sehr darauf geachtet, dass die
Programmbhefte einfach verstandlich und
Ubersichtlich gestaltet sind. Auch persén-
liche Einladungen im Gespréach vor Ort
koénnen sehr hilfreich sein, um direkt
Fragen zu beantworten. Ebenso haben wir
Personen aus der Politik und Stadtverwal-
tung personlich eingeladen und per E-Mail
oder Anruf kontaktiert. Zudem haben wir
die lokale Zeitung zu ausgewahlten
Veranstaltungen eingeladen.
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28.08. - 22.09.2023

Rémerkastell im Hallschlag

Verschiedene Auf3enkommunikation
fir den Habibi Dome
zwischen 2022 und 2024

Bitte benutze unseren

Mulleimer

Das ganze Programm online unter:
www.homenotshelter.com/habibi2023
inst

'in Stuttgart gibt es die Méglichkeit fiir soziale Einrichtungen und Projekte

relativ kostenglnstig tber stadtkultur-stuttgart.de Plakate aufhdngen zu
lassen. Damit Plakate prinzipiell aufgehangen werden diirfen, bedarf es einer

Genehmigung durch das Amt fiir 6ffentliche Ordnung. Dies Isst sich leicht
per E-Mail beantragen.
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KLARE
KOMMUNIKATION

Die Sprache und Bilder, die wir verwenden,
sollten zur Zielgruppe passen und
moglichst ansprechend sein. Alle wichti-
gen Informationen missen auf den ersten
Blick sichtbar sein.

Zu klarer Kommunikation gehort:

» Datum
* Uhrzeit
* Art der Veranstaltungen

 Altersbeschrankung oder Zielgruppe
(z.B. fir Familien, fir Wohnungs-
suchende, ...)

» Kosten / Kostenloses Angebot

» Offenes Angebot / Anmeldung
erforderlich

» Ansprechperson bei Fragen

Klare Kommunikation heift auch:

Es muss ersichtlich sein, was vor Ort
passiert. Wir haben in unserer Auf3enkom-
munikation stark darauf geachtet, dass
klar ist, was bei einer Veranstaltung
passiert. So baut man Hirden fir Men-
schen ab, zu Veranstaltungen zu kommen.
Dazu kann auch die Beschilderung vor Ort
beitragen: Das Programm zum Nachlesen,
Schilder, die dazu einladen, den Dome
jederzeit zu nutzen und ihn als 6ffentli-
chen Ort wahrzunehmen.

Friihzeitige Planung: Die Werbestrategie
sollte frihzeitig geplant werden, selbst
wenn man nur wenig Ressourcen und eine
kleine Werbekampagne im Auge hat.

Wenn die Ressourcen gut genutzt werden
und z.B. Kooperationspartner*innen
eingebunden, kann auch wenig Werbung
grofe Wirkung entfalten.

Bei der Nutzung von Sozialen Medien
haben wir Friithzeit damit angefangen
Reichweite aufzubauen, bevor wir unsere
Veranstaltungen beworben haben. Dabei
hat auch die Vernetzung mit den Koopera-
tionspartner*innen geholfen, welche die
Inhalte weiter geteilt haben.

COMMUNITY

Die beste Werbung sind die positiven
Erfahrungen von Leuten, die schon an den
Veranstaltungen teilgenommen haben.
Uber die Jahre haben wir gemerkt, dass
der Habibi Dome im Stadtteil immer
bekannter wurde und so auch mehr Leute
wussten, was dort passiert. Schon ist es
dann, wenn Leute andere Menschen
mitbringen oder Veranstaltungen weiter-
empfehlen. Dies gilt auch fir ansassige
Soziale Einrichtungen.

Das Kolpingwerk beim Habibi Dome 2023
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BEZAHLUNG UND
EHRENAMT

Es ist nicht immer méglich, in allen
Bereichen selbst Erfahrungen und
Kenntnisse zu haben und samtliche
Angebote eigenstandig durchzufihren.
Um ein umfassendes, auf die Zielgruppen
ausgerichtetes Programm zu ermdglichen,
kann in Betracht gezogen werden, externe
Angebote zu nutzen bzw. zu buchen.

Oftmals werden padagogische Angebote
durch finanzielle Unterstiitzung von Seiten
der Kommune, dem Land oder dem Bund
ermdglicht, wodurch keine Kosten fir
diese Aktivitaten entstehen. Es existieren
zahlreiche kostenfreie Angebote, die
recherchiert und in Anspruch genommen
werden kdnnen. Insbesondere wenn nur
begrenzte finanzielle Mittel verfigbar sind,
ist es sinnvoll, den Fokus auf solche
kostenfreien Angebote zu legen.

Dariber hinaus gibt es auch buchbare
Angebote, bei denen Honorarkosten oder
Aufwandsentschadigungen anfallen.
Daher ist es ratsam, im Vorhinein Gelder
fur Sach-, Honorar- und Fahrtkosten zu
organisieren. Achtet dabei darauf, welche
Pflichten die finanziellen Mittel mit sich
bringen, wie beispielsweise das Einholen
von zwei Vergleichsangeboten. Es ist
auperdem empfehlenswert, im Vorfeld
intern festzulegen, welche finanziellen
Mittel pro Angebot zur Verfliigung stehen,
um den Kooperationspartnern*innen eine
klare Orientierung zu bieten.

Ausstellung (ber den Habibi Dome

Sobald eine Vereinbarung mit einer
Organisation oder Person getroffen wurde,
ist es ratsam, Vertrage aufzusetzen, in
denen die Rahmenbedingungen festgelegt
werden. Insbesondere bei Aufwandsent-
schadigungen sollte auf Freibetrdge und
steuerliche Regeln hingewiesen werden.

Dann kann es endlich losgehen!
Viel Spaf3 beim Umsetzen und
Ausprobieren.
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UNSERE WICHTIGSTEN

Ein gutes Programm ist das eine,
aber eine attraktive Umgebung ist
genauso wichtig.
Die Kosten fir den Habibi Dome sind
konstant, wahrend die Gestaltung der
Umgebung und des Programms
flexibel an die finanziellen Mittel
Es ist vorteilhaft, selbst haufig vor angepasst werden kénnen.
Ort zu sein. Auch wenn es manchmal
bedeutet, nur zuzuschauen - man
bekommt so die wertvollsten
Einblicke.

Das Wetter spielt eine grof3e Rolle,
rechnet mit wetterbedingten Heraus-
forderungen und seid flexibel.
Spontane Ausweichmdglichkeiten in
Innenrdumen kénnen von Vorteil sein.
Investiert man viel Zeit und Mihe in
das Programm und die Gestaltung,
ergeben sich als Belohnung zahlrei-
che Gelegenheiten fir tiefe Gespra-
che mit den Menschen vor Ort.
Sitzgelegenheiten kombiniert mit
Bichern und Malsachen fur Kinder
sind ein hervorragender Anziehungs-
punkt fir Familien - oft braucht es
nicht mehr.
Seid nicht verunsichert, wenn zu
Programmbeginn niemand da ist.
Offene Angebote funktionieren
anders. Begegnung und Austausch ist
nur méglich, wenn man Mdéglichkeiten
dafir schafft.
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LEARNINGS

Nachtliche Besuche im Habibi Dome
passieren, genau wie Mull. Uberlegt,
wie lhr mit den Menschen ins
Gesprach kommen kénnt, dariiber
wie der Raum genutzt werden kann
und soll.

Setzt klare Prioritaten und
reduziert eure Erwartungen.
Weniger ist manchmal mehr.

Wartet nicht darauf, dass
Menschen von alleine kommen.
Ergreift die Initiative, geht auf

sie zu und bewerbt eure Angebote.

Sprecht vorab dariber wie ihr mit
Konflikten umzugehen wollt. Entwi-
ckelt Strategien und starkt euch

gegenseitig, um auf Beschimpfungen

oder Stérungen souveran zu
reagieren.

Kommuniziert von Anfang an, was
offene Angebote bedeuten, damit alle
Kooperationspartner*innen genau
wissen, was auf sie zukommt.

Stimmt eure Interessen mit den
Bedirfnissen eurer Zielgruppe ab.
Was euch begeistert, trifft nicht
immer ihren Nerv.

Passt eure Veranstaltungszeiten an
die Lebensrealitdaten der Anwoh-
ner*innen an. Viele konnen erst
abends oder am Wochenende
teilnehmen.
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